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RENAULT

Passion for life

Jest Wigilia Bozego Narodzenia 1898 roku, kiedy Louis
Renault podjezdza stroma rue Lepic na paryskim Mont-
martre swoim pierwszym Voiturette - miniaturowym
autem wyposazonym w rewolucyjng jak na owe czasy
skrzynie biegéw z przesuwnymi kotami zebatymi. Wie-
czorem otrzymuje juz 12 zaméwien na pojazd, a jeszcze
w tym samym roku jego bracia Marcel i Fernand Renault
zaktadaja firme Société Renault Freres. Louis pozostaje
pracownikiem spotki, odpowiadajac za projektowanie
aut. Jego Voiturette wkrétce wygrywa pierwsze wyscigi
samochodowe, a liczba zaméwie na maszyny wzra-
sta do 71 sztuk. Juz niedtugo, bo w 1902 roku, Renault
projektuje swoj pierwszy dwucylindrowy silnik, pod-
stawowy modut dla typu czterocylindrowego, z ktérym
prowadzony przez Marcela lekki Voiturette wygrywa rajd
Paryz-Wieden. Tak rozpoczyna sie historia francuskiej
grupy Renault - jednego z najstarszych producentéw
samochoddéw na $wiecie.

Louis Renault w swoim pierwszym Voiturette, 1898 r.

rupa Renault to miedzynarodowe przedsiebiorstwo,
ktére ma za sobg blisko 120 lat doSwiadczenia. Dzia-
ta az w 128 krajach $wiata, projektujac, produkujac oraz
sprzedajac samochody osobowe i dostawcze pod trzema
markami: Renault, Dacia i Renault Samsung Motors. Dzie-
ki wyjatkowemu partnerstwu z Nissan oraz wspdtpracy
z partnerami strategicznymi jest czwartym producentem
samochoddw na Swiecie. Dzisiaj ponad 120 000 o0séb
na catym swiecie wspotpracuje z Renault, a taczy ich
wszystkich wspdlna pasja: samochody.
DOKONCZENIENA S. 16
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NAJWAZNIEJSZE
DATY W HISTORII
RENAULT

1898 powstaje Société Renault Freres

1902 Louis Renault produkuje pierwszy
silnik dwucylindrowy

1914 renault zaopatruje wojska Ententy
m.in. w silniki lotnicze, samochody transporto-
we, czotgi oraz amunicje, natomiast produ-
kowane przez przedsiebiorstwo samochody
transportuja okoto 4000 ludzi na front, zapisu-
jac sie w historii jako stynne Taxi de la Marne;
jest to pierwsze w historii wykorzystanie
samochodow do przemieszczenia sit zbrojnych
na taka skale

1924 logo Renault przybiera stynny ksztatt
rombu

1929 Renault uruchamia fabryke Ile Seguin
w Boulogne-Billancourt pod Paryzem, gdzie

powstaje prestizowa 8-cylindrowa Reinastella;

marka jest obecna juz w 49 krajach

1945 societe Anonyme des Usines Renault
(SAUR) zostaje przemianowane na La Régie Na-
tionale des USINES Renault (RNUR) i w catosci
staje sie wtasnoscia Panstwa Francuskiego

1946 na paris Motor Show pokazany zostaje
4CV: czterodrzwiowy samochdd z silnikiem

7 tytu oraz trzybiegowa przektadnia, ktdry jako
pierwszy model we Francji sprzeda sie w ilosci
wigkszej niz milion egzemplarzy

1956 renault wypuszcza na rynek Dauphi-
ne: nowy model samochodu, ktdry zostaje wy-
posazony we wszystkie nowoczesne wéwczas
akcesoria, w tym regulowane fotele, ogrzewa-
nie oraz automatyczng skrzynie biegoéw
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1959 a2 rynek wchodzi Estafette: pierwszy
samochod Renault z napedem na przednie
kota; potowa wyprodukowanych pojazdéw jest
eksportowana (gtéwnie do USA)

1961 s rynku pojawia sie prawdziwy
kulturowy fenomen: Renault 4, wszechstron-
ny pieciodrzwiowy samochod, w ktérego
modutowej przestrzeni tylne siedzenie sktada
sie, aby przeksztatci¢ auto w furgonetke; zanim
21 grudnia 1994 roku jego kariera dobiegnie
konca, Renault 4 zostanie wyprodukowany

w ponad 8 milionach sztuk i bedzie wyekspor-
towany do ponad 100 krajow

1972 powstaje Renault 5: trzydrzwiowy
miejski samochod z krdtka maska i jasnym
wnetrzem; RS zajmuje dzisiaj szczegolne miej-
sce w kregu kultowych samochoddw z drugiej
potowy XX wieku

1984 przy akompaniamencie medialnego
szumu na rynek wkracza przestronny Renault
Espace, pierwszy na swiecie minivan

1992 williams-Renault zdobywa tytut
mistrzéw $wiata konstruktorow Formuty 1;

Renault wypuszcza ponadto Safrane, wysokiej §

klasy model, ktéry zastepuje Renault 25
1996 Renault zostaje sprywatyzowane
1998 powstaje Renault Technocentre

w Guyancourt we Francji oraz kompleks pro-
dukcyjny Ayrton Senna w Kurytybie w Brazylii

1999 1odii sie Sojusz Renault-Nissan;
Renault przejmuje 36,8% udziatdw w Nissa-
nie, ponadto (wraz z udziatem 51%) staje Sie
wigkszosciowym akcjonariuszem rumuriskiej
marki Dacia

2000 Rrenault nabywa 70,1% akgcji Samsung
Motors, tworzgc w ten sposob Renault Samsung
Motors, ktéry do dzis produkuje i sprzedaje
samochody w Korei Potudniowej

2008 renault przejmuje 25% udziatow
w AVTOVAZ, wiodacym rosyjskim producencie
samochodow z marka tada na czele

2010 renault prezentuje DEZIR, elektryczny
samochod koncepcyjny

2013 Renault podpisuje umowe joint
venture z chidskim producentem samochodow
Dongfeng, tworzac Dongfeng Renault Automo-
tive Company (DRAC)

2014 201t po modelu pierwszej generacji
Renault prezentuje najnowsza wersje Twingo:
miejskiego samochodu taczacego dziedzictwo
swojego poprzednika oraz R5

2015 renault podbija rynek pick-upéw wraz
Z zaprezentowaniem swojego najnowszego
modelu z tej rodziny: Alaskanav

TRZY MARKI, KTORE SIE
UZUPELNIAJA
enault, Swiatowa marka catej Grupy Renault,

Rest obecnaw 125krajach na catym swiecie
w 12 000 punktow sprzedazy. W trakcie swojej
ponadstuletniej bogatej historii Renault wykre-
owato swoj wizerunek dzigki licznym genialnym
wynalazkom. Dacia, marka regionalna Grupy,
jest w sprzedazy w 44 krajach Europy i basenu
Morza Srédziemnego. 0d 2004 zjednata sobie
az 3,5 miliona klientéw, oferujac game solidnych
samochodéw w najlepszej cenie. Renault Sam-
sung Motors (RSM), lokalna marka Grupy, jest
dostepna w 635 punktach sprzedazy w Korei
Potudniowej. Samochody tej marki naleza do
klasy sredniej (zwtaszcza w przypadku modelu
elektrycznego), segmentu wysokiego oraz sa-
mochoddw sportowo-uzytkowych (SUV-6w).

0d roku 2014 grupa Renault dziata w 5 re-
gionach: Ameryce Pdtnocnej i Potudniowe)j,
Azji i Pacyfiku, Afryce, Srodkowym Wschodzie,
Indiach, Eurazjii Europie. Dzieki dynamice planu
‘Drive the Change’juz czwarty rok z rzgdu Grupa
Renault 0sigga wzrost sprzedazy oraz pozycje
najwiekszej francuskiej grupy motoryzacyjnej
na swiecie ze sprzedaza 3 182 625 samochoddw
w 2016 roku.

GLOBALNY SUKCES

przedaz samochoddw osobowych i dostaw-

czych Grupy Renault w skali $wiata zwiek-
szyta sie 0 13,3% przy ogélnym wzroscie rynku
motoryzacyjnego o 4,6%. Udziat Grupy w rynku
Swiatowym wynosi obecnie 3,5% (+0,3 punktu
w stosunku do 2015 roku). Marki Renaulti Dacia
bija rekordy sprzedazy, a Renault wciaz pozo-
staje najbardziej popularng francuska marka
na swiecie. Z kolei wielkos¢ sprzedazy Renault
Samsung Motors zwiekszyta sie 0 38,8%.

Grupa nadal wykorzystuje dynamike euro-
pejskiego rynku motoryzacyjnego, 0siggajac
wzrostsprzedazy o 11,8% na poziomie 1805 290
samochodéw przy udziale w rynku wyno-
szacym 10,6%. Na rynkach pozaeuropejskich
sprzedaz Grupy byta rekordowa i zwiekszyta sie
0 15,3%, podczas gdy sredni wzrost na rynku
wynidst 5,2%. We wszystkich regionach zwigk-
szyta sie zarowno wielkos¢ sprzedazy, jak
i udziatéow w rynku.

W Europie udziat Grupy w rynku samocho-
doéw osobowych i dostawczych zwiekszyt sie
0 0,5 punktu do 10,6%. Sprzedaz samochoddw
wzrosta 0 11,8% do 1 805 290 sztuk. Grupa
odnotowata wzrosty sprzedazy we wszystkich
krajach regionu.

Pod wzgledem popularnosci marka Renault
osiagneta druga pozycje w Europie. Przy

sprzedazy rzedu 1 390 280 pojazddw (+12,1%)
udziat marki w rynku wyniost 8,1%, co oznacza
wzrost 0 0,4 punktu. Na rynku samochodow
osobowych Renault jest marka, ktorej udziat
w rynku rést najszybciej w Europie - 0 0,4
punktu. Jest to miedzy innymi efekt odnowienia
gamy pojazdéw obejmujacego modele Espace,
Talisman oraz rodzing Mégane. Debiut rynko-
wy nowego Renault Scenic rdwniez byt udany:
w ciagu jednego kwartatu wptyneto ponad 19
tysiecy zamowien. Renault utrzymato pozycje
lidera w segmencie samochodow miejskich
(segment B) dzigki sukcesom modeli Clio oraz
Captur, ktdre znalazty sie w czotéwce swojego
segmentu ze sprzedaza na poziomie 215 670
samochoddéw. Na rynku samochodéw dostaw-
czych marka Renault osiggneta wielkos¢ sprze-
dazy na poziomie 296 187 pojazdow (+9,9%)
oraz udziat w rynku wynoszacy 14,8%.
Jedenascie lat po swoim europejskim debiu-
cie marka Dacia odnotowata w 2016 roku dalszy
wzrost sprzedazy samochodéw o 10,8%, a tym
samym ustanowita rekord sprzedazy w wy-
sokosci 415 tysiecy sztuk w cigqu roku. Marka
Renault nadal pozostaje liderem na europejskim
rynku samochodow elektrycznych. Sprzedaz
Grupy zwiekszyta sie (+11%) do 25 648 samo-
chodéw (bez Twizy). ZOE (z roczng sprzedaza
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21 735 sztuk) pozostato liderem na rynku elek-
trycznych samochoddw osobowych, a Kangoo
1.E. (ze sprzedazg 3 901 sztuk) - liderem na ryn-
ku elektrycznych samochodéw dostawczych.

POTEGA SOJUSZU

enault i Nissan stworzyty oparty na wza-
jemnym szacunku i zaufaniu silny sojusz,

ktéry pobit nowy rekord sprzedazy - w 2015
roku sprzedat 8,5 miliona samochoddw i umoc-
nit swoja pozycje jako czwarta grupa motoryza-
cyjnana swiecie. W ramach Sojuszu juz od 18 lat
obie firmy stosuja synergie, ktore zapewniaja
im trwatg przewage konkurencyjna na swiato-
wym rynku motoryzacyjnym. Dzieki nim spotki
moga zmniejszac¢ koszty, unika¢ wydatkow oraz
7wieksza¢ swoje obroty.

W kwietniu 2010 roku Renault-Nissan oraz
Daimler AG ogfosili utworzenie partnerstwa
strategicznego opierajgceqo sie na trzech ,pro-
jektach fundamentalnych”. Od tamtej pory part-
nerstworozszerzytosiena 13 projektéwna trzech
kontynentach. Dwa lata wczesniej natomiast
Sojusz Renault-Nissan podpisat z AVTOVAZ -
pierwszym rosyjskim konstruktorem samocho-
dow - umowe partnerstwa strategicznego,
ktdrej celem byto zdobycie 40% tacznych udzia-

tow w rynku w 2016 roku.  DOKONCZENIENAS. 18
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NA POLSKIM RYNKU

yt poczatek lat 70. ubiegtego wieku, kie-

dy - gtownie dzieki prywatnemu importo-
wi - na polskich drogach coraz czeéciej zaczety
sie pojawia¢ samochody marki Renault. Byty to
nie tylko niewielkich rozmiaréw ,czworki” czy
,520stki”, ale takze zgrabne coupe 15 czy, spo-
radycznie, Renault 20/30. Okres ten to réwniez
coraz wieksza popularnos¢ Renault w Swiecie
polskich wyscigow, kiedy to pojazdy tej marki
cieszyty sig szeregiem sukcesow.

Na polskim rynku firma Renault pojawita
sie w 1991 roku. Cztery lata pdzniej, w trosce
o ochrone $rodowiska, zdecydowata o wypo-
sazeniu w katalizator wszystkie samochody
sprowadzane na rynek polskioraz -jako pierw-
sza marka samochodowa - zorganizowata Dni
Otwartych Drzwi. W tym samym roku zaczeta
ponadto dziata¢ Szkota Serwisowa w tomian-
kach, ktorej celem jest rzetelne ksztatcenie
mechanikéw. W 1997 roku utworzono w Swie-
cicach Centralny Magazyn Czesci Zamiennych
0 powierzchni 11500 m?, ktéry w miare rozwoju
firmy wciaz sie rozrasta.

0d 1998 roku polski oddziat Renault przejat
odpowiedzialno$¢ za rozwoj sieci sprzedazy
i obstugi na Litwie, totwie oraz w Estonii.

0dkryj przestronne wnetrze Nowego Renault SCENIC,
ktére zaprojektowalismy tak, aby zapewni¢ komfort
i dobre samopoczucie catej Twojej rodzinie.
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W tym roku zarejestrowana zostata takze firma
Renault Credit Polska oferujaca klientom nowe,
atrakcyjne produkty (konkurencyjny system

ratalny, leasing, korzystne kredyty). W 2001
roku Renault Polska zostato partnerem Polskie-
go Komitetu GRSP - Globalnego Partnerstwa
dla Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego (Global
Road Safety Partnership), swiatowej organiza-
¢ji powotanej pod egida Banku Swiatoweqo.
Zakres programu GRSP obejmuje tworzenie
platformy porozumienia na rzecz bezpieczen-
stwa na drogach poprzez mobilizowanie insty-
tugji rzgdowych, swiata biznesu i organizacji
spotecznych do podejmowania w tym aspek-
cie wspdlnych inicjatyw. GRSP zapewnia takze
pomoc w opracowaniu i wdrazaniu projektow
oraz oferuje wiedze ekspercka i przyktady
dobrej praktyki do wymiany informacji w $ro-
dowisku BRD. W 2007 roku Renault wprowa-
dzito na polski rynek marke Dacia, a pie¢ lat
pozniej dwa pierwsze modele samochoddéw
0 napedzie elektrycznym: FLUENCE Z.E. i KAN-
GOO Z.E., ktore oferowane s3 przez pierwsze
wyspecjalizowane w sprzedazy i obstudze aut
elektrycznych punkty Ekspert Z.E.

W 2016 roku Renault i Dacia znalazty sie
wsréd marek o najwiekszym wzroscie sprze-
dazy. Grupa Renault osiagneta historyczny
wynik - w 2016 roku zarejestrowano w Polsce
51478 nowychsamochodéw obumarek.Renault
zajmuje drugie miejsce na rynku samochodéw
dostawczych oraz széste na rynku samocho-
déw osobowych, Dacia natomiast znalazta sie
na dziewiatym miejscu w obu segmentach.

Liderem sprzedazy w gamie Renault jest
model Clio, ktéry znalazt 7020 nabywcdw.
Na drugim miejscu znalazt sie flagowy model
Renault - Mégane, ktory sprzedat sie w liczbie
4593 sztuk. Trzecia pozycje zajmuje Captur
7 liczba 3 452 sprzedanych egzemplarzy, ktore-
go Il faza pojawi sie jeszcze w tym roku. Te trzy
modele stanowig 63% catkowitej sprzedazy mo-
deli osobowych Renault. Jednak takze nowosci
sprzedawaty sie dobrze: Talisman zakonczyt rok
z wynikiem 1822 sprzedanych egzemplarzy.

Sprzedaz aut marki Dacia wzrosta ogdtem
0 30%. Duster pozostaje liderem segmentu SUV
na rynku polskim, bedac jednoczesnie najbar-
dziej popularnym autem marki - w 2016 roku
odnotowano 8308 sprzedanych egzemplarzy
(ponad 1/3 z nich byta wyposazona w naped
4x4). Na drugim miejscu uplasowat si¢ Sandero,
ktéry znalazt 3 474 nabywcow.

Renault bije rowniez rekordy pod wzgledem
sprzedazy kierowanej do firm. Sprzedaz aut Re-
nault i Dacia w tym segmencie wzrosta w 2016
roku o 27%. Firmy na polskim rynku zakupity
rekordowa liczbe samochodéw Renault - 22676
sztuk. Renault znalazto sie w pierwszej piatce
wsréd producentéw oferujacych auta firmom:
sprzedaz samochodéw Renault i Dacia w 2016
roku wyniosta rekordowe 34 766 samocho-
dow osobowych i dostawczych, co daje 10,4%
udziatu w rynku. Obie marki Grupy Renault maja
18,2% udziatu w polskim rynku samochoddéw
dostawczych. Ponadto Renault niezmiennie
pozostaje liderem rynku samochoddw specjali-
stycznych (modyfikowanych) na bazie podwozi.

SPOLECZNIE
ODPOWIEDZIALNI

irma Renault ma $wiadomos¢ odpowiedzial-
Fnos’ci spofecznej zaréwno wobec swoich
pracownikow i klientow, jak i wobec srodowi-
ska naturalnego, dlatego od wielu lat prowadzi
w tym kierunku konkretne dziatania. Wtasnie
w tym duchu w maju 2009 roku utworzona zo-
stata Dyrekcja ds. Spotecznej Odpowiedzialno-
Sci Przedsiebiorstwa (DRSE). Jej zadaniem jest
okreslanie strategii w zakresie spotecznej odpo-
wiedzialnosci przedsiebiorstwa i jej wdrazanie,
a takze porzadkowanie oraz organizowanie
wszelkich dziatan zwiazanych z obywatelskim
zaangazowaniem. Dyrekcja obrata sobie za cel
cztery kierunki dziatan. Kluczowym celem jest
ochrona srodowiska przy wzmocnieniu pozytyw-
nego wptywu na otaczajacy $wiat.

Edukacja

Renault angazuje sie w akcje edukacyjne w kaz-
dymkraju, w ktérym prowadzi dziatalnos¢. Grupa
wspiera dziatania sprzyjajace rownosci szans
poprzez integracje zawodowa mfodziezy wywo-
dzacejsie ze wszystkich srodowisk.

Bezpieczenstwo

Renault przyktada duza wage do bezpieczen-
stwa na drogach. Grupa nieustannie poprawia
bezpieczedstwo w swoich autach i aktywnie
promuje polityke odpowiedzialnego korzystania
z samochodéw, wykorzystujac swoje bogate
doswiadczenie techniczne, miedzynarodowa
sie¢ placowek oraz szeroko zakrojone programy
edukacyjne. Renault Polska aktywnie dziata
na rzecz poprawy bezpieczenstwa na polskich
drogach juz od 1994 roku. Do najwazniejszych
dziatan firmy nalezg cykliczne seminaria poswie-
cone tematom BRD, akcja ,Kierowca na szdstke”,
Szkota Jazdy Renault oraz program edukacyjny
,Bezpieczenstwo i mobilnos¢ dla wszystkich”.
Renault Polska jest cztonkiem Stowarzyszenia
Partnerstwo dla Bezpieczenstwa Drogowego.

Ekologiczne $rodki transportu

Renault wykorzystuje cate swoje doswiad-
czenie oraz najnowsze technologie, aby
samochody staty sie przyjazne dla $rodowi-
ska, gtowny nacisk ktadac przy tym na auta
7 napedem elektrycznym.

Roznorodnos¢

Polityka spoteczna Renault stanowi Zrédto in-
nowacyjnych inicjatyw, takich jak np. integracja
0s6b niepetnosprawnych czy zapewnienie roz-
woju mtodziezy oraz kobietom. Gtebokie zaan-
gazowanie w te aspekty doskonale wpisuje sie
w nowy wizerunek i hasto Grupy Renault: ‘Drive
the change’.

BLISKO KULTURY

enault Polska aktywnie wspiera réznego ro-
Rdzaju wydarzenia kulturalne. W 2000 roku
firma zostata Oficjalnym Partnerem V Waka-
cyjnego Festiwalu Gwiazd w Miedzyzdrojach.
W tym samym roku pod znakiem Renault
odbyty sie liczne imprezy artystyczne: wer-
nisaz plakatéw Rafata Olbifskiego, Spotkania
7 Gwiazdami oraz projekcje filméw podczas
Nocnej Filmowej Plazy. Do dyspozycji gosci
Festiwalu Renault przekazato potezna flote 30
samochodow. Gwiazdy oraz przedstawiciele
biznesu i mediéow wzieli udziat w specjalnej
imprezie Renault Trophy, podczas ktérej mieli
okazje przetestowac¢ najnowszy model Renault
Scenic RX4 oraz sprawdzi¢ swoje sity w licznych
konkurencjach sportowych.

W 2004 roku Renault zostato partnerem
Warszawskiej Szkoty Filmowej, natomiast rok
pozniej koncertu Michale Jarre zorganizowa-
nego w Stoczni Gdanskiej z okazji 25-lecia
Solidarnosci, gdzie przekazano 15 samochoddw
do obstugi VIP. W kolejnych latach firma stata
sie ponadto partnerem ceremonii wreczenia
nagrod przyznawanych przez Polska Akademie
Filmowa ,0RLtY 2006", koncertu Wolnos¢ Prze-
strzeni w Stoczni Gdanskiej (20 samochodoéw
do obstugi VIP), Festiwalu Filmow Fabularnych
w Gdyni (10 samochodéw do obstugi), Pol-
skiego Instytutu Sztuki Filmowej czy Festiwalu
Gwiazd 2007. Jednak nie tylko Renault wspiera
kulture - kultura wspiera réwniez Renault.
Marka wspotpracuje z jednym z najbardziej zna-
nych polskich aktorow - Bogustawem Linda. Po-
nadto ambasadorka marki jest Katarzyna Glinka.

Nowy bolid R.5.17 Renault Sport Formula One Team
wyposazony w silnik R.E.17 zostat zaprojektowany
na sezon 2017 zupetnie od nowa, spetniajac
najnowsze przepisy obowiazujace w Formule 1.
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SPORTY SAMOCHODOWE

enaultjest marka o wieloletnich tradycjach
va sportach samochodowych. Przez wiele
lat firma byta waznym graczem w Rajdowych
Mistrzostwach Polski, w latach 1997-1999 or-
ganizowata wyscigowy Puchar Renault Méga-
ne. W 2003 roku kierowcy zespotu Renault F1
Team - Fernando Alonso, Jarno Trulli oraz szef
zespotu Flavio Briatore - przyjechali ze swoja
pierwsza wizyta do Polski. Renault F1 Team byt
pierwszym zespotem Formuty 1, ktéry odwie-
dzit Polske w tak licznym sktadzie. W 2007 roku
natomiast odbyt sie w Warszawie ING Renault F1
Roadshow - najwieksza impreza sportowo-mo-
toryzacyjna w Polsce, podczas ktorej ulicami
miasta przejechat prawdziwy bolid Formuty 1
oraz towarzyszaca mu Wielka Parada Samocho-
dow wyscigowych, rajdowych, kaskaderskich
i osobowych. Na wydarzeniu pojawita sie takze
gwiazda zespotu ING Renault F1 Team Heikki
Kovalainen, ktéry zasiadt za sterami bolidu F1.
Impreza zgromadzita az 80 000 0s6b.

W 2010 roku firma wprowadzita na rynek
specjalng serig limitowana sygnowana imieniem
i nazwiskiem pierwszego polskiego kierowcy
Formuty 1: Renault MEGANE Coupe GT ROBERT
KUBICA. Pierwszy samochod z tej serii opraco-
wany przez Renault Sport Technologies zostat
uroczyscie przekazany RobertowiKubicy 17 lipca
podczas N-Gine Renault F1 Team Show w Pozna-
niu. Wydarzenie zgromadzito 140 000 widzow.

W 2017 roku odbedzie sie Dacia Duster Cup -
nowa, odrebna klasyfikacja w ramach Rajdowe-
go Pucharu Polski Samochodéw Terenowych:
klasa S2, pojemno$¢ silnika do 3000 cm?.
Puchar organizuje Renault Polska we wspot-
pracy z Over Limit Motors, PZM i Krzysztof
Hotowczyc Management. |

LindePartner1/2017
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Magazyn Renault w Swiecicach
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Historia wspotpracy
miedzy Linde MH Polska
a Renault Polska

Kluczowym momentem, ktdry rozpoczat nasza
wspotprace, byta decyzja Renault o rozbudo-
wie Centralnego Magazynu Czesci Zamiennych
w Swiecicach pod Warszawg. Do pomieszczenia
o kubaturze 50 000 m* zostaty wyselekcjono-
wane pierwsze wozki Linde typu E16 seria 386
(2 szt.), R14HD seria 115 (1 szt.) i N20 seria 149
(1 szt.). W 2005 roku flota ta spetniata wyma-
gania naszego Klienta i byta wystarczajaca, aby
sprawnie obstuzy¢ caty magazyn.

Wozki marki premium od Linde z sukcesem
bronity swojej pozycji u Klienta. Niewatpliwie
miaty na to wptyw ich produktywnos¢, bez-
awaryjnos¢, niskie koszty eksploatacji oraz,
co bardzo istotne, komfort pracy operatora.
W kolejnych latach Renault podjeto decyzje
o0 rozbudowie magazynu, czego konsekwencja

byto oczywiscie doposazenie hali w dodatkowe
maszyny. W miare rozrostu powierzchni maga-
zynowej Klient sukcesywnie dobierat nowsze
modele wdzkow Linde z precyzyjnie dobranym
wyposazeniem zapewniajacym jak najwieksza
elastyczno$¢ pracy przy coraz bardziej nowo-
czesnych procesach logistycznych, zapewniajac
przy tym najwyzsze standardy jakosci.

W kolejnych latach Klient zwracit sie do nas
7 prosba o przeprowadzenie rewizji procesu lo-
gistycznego wewnatrz magazynu i doradztwo
w doborze optymalnego rozwigzania w dokach
zatadunkowych. Wychodzac naprzeciw oczeki-
waniom naszego Partnera, do magazynu zostat
dostarczony wozek Linde T20SP seria 131. Jak sie
okazato w trakcie testow, model ten zapewniat
najszybsza i najbezpieczniejsza prace w dokach
zatadunkowych poprzez unikatowa i opatento-
wang technologie wozkdw zwanych potocznie
Jrydwanami”.  Kolejnym  zaproponowanym
Klientowi rozwigzaniem dla nowo powsta-
tej czesci magazynu byty wdzki, ktdre miaty
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porusza¢ sie w bardzo waskich korytarzach.
Po opracowaniu wspalnie z Klientem planéw
magazynowych oraz mozliwosci rozmieszczenia
regatéw podjeto decyzje o zakupie nowego
typuwdzka, jakim jest Linde V seria 5213 do wy-
sokiego komisjonowania (dwa takie urzadzenia
pracuja aktualnie u Klienta w indukgji).
Obecnie nasz Partner posiada w swojej flocie
wozkiR14HD seria 1120, E16 seria 386, N20 seria
132, T20SP seria 131 oraz V seria 5213. Renault
stale powieksza powierzchnie magazynowa
i wdraza nowe rozwiazania bezpieczenstwa
w celu zapewniania jak najwyzszych standar-
doéw jakosci, ktére my jako Linde MH Polska
jestesmy mu w stanie zagwarantowac.

Dzigkujemy za lojalnos¢

oraz owocng wspolprace!

Opracowat: Mariusz Banachowicz
Dyrektor Handlowy, Centrala Warszawa
Linde MH Polska
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