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DALMATYNCZYK

Styropian i system ocieplen od lidera rynku

Sq takie produkty, ktérych wyglad i forma kojarza
sie klientom zawsze tak samo. Ich barwa i ksztatt
s3 na swoj sposob z gory zdefiniowane i, teore-
tycznie, nie powinny ulega¢ zmianom. Jednoli-
tos¢ formy produktéw réznego pochodzenia nie
przektada sie jednak na staty poziom ich jakosci.
Kryterium wyrdzniajgcym staje sie wtedy nazwa

producenta, a takze charakterystyczne opakowa-
nie. Co w przypadku, gdy sprzedawany produkt
nie wymaga specjalnego, dodatkowego opako-
wania, bo nie spetniatoby ono swojej funkgji,
a jedynie podwyzszato finalng cene? Nazwa pro-
ducenta staje sie wtedy jedynym wyréznikiem na
tle wizualnie identycznych towaréw konkurencji.

moze by jednak postara¢ sie przetamac przyzwy-
Aczajenia i opracowac produkt o charakterystycznym
wygladzie? Taka decyzja z pewnoscia nalezy do
odwaznych, bo trafiajac na grunt przesigkniety utartymi
przekonaniami moze spotka¢ sie z niezrozumieniem i licz-
nymi watpliwosciami. Wiadomo, ze to ,do odwaznych swiat
nalezy” i prawdopodobnie ta mysl przyswiecata dziataniom
Termo Organiki - firmy, ktéra w 2003 roku wprowadzita na
rynek styropianu swoj nowatorski produkt, jakim jest styro-
pian w kropki zwany potocznie Dalmatynczykiem. Ciemne
kropki na styropianie to zastrzezony przez Termo Organike
znak towarowy, odrézniajacy ptyty krakowskiego produ-
centa styropianu od zwyktych, biatych ptyt dostepnych na

i',' N

rynku. Dodanie bardzo charakterystycznego elementu byto
sprzedazowym strzatem w dziesigtke, bowiem tak wyrazista
cecha skutecznie zapadata w pamie¢ klientom - szybko sta-
ta sie wizytdwka towaru gwarantujacego
najwyzsza jakos¢. Obecnie, zgodnie z de-
Cyzja prawomocnego wyroku sadu z 2014
roku Termo Organika to jedyna firma, ktdra
na polskim rynku ma wytaczne prawo do
produkdjii sprzedazy styropianu w kropki.

mowy gwarantujacy jakos¢, odroz-
niajacy produkt Termo Organiki
od innych dostepnych na rynku.

% _' Termo Organika “
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Kropki na styropianie to znak fir-
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ropianowych oraz kompletnego systemu ocieplen. Be-

dac liderem polskiego rynku izolacji jest jednoczesnie
jednym z najwiekszych producentéw ptyt styropianowych
w Europie. Firma istnieje od 1997 roku, a jej siedziba miesci
sie w Krakowie. Poza nowatorskim Dalmatynczykiem Termo
Organika produkuje réwniez styropian grafitowy o najwyz-
szych parametrach izolacyjnosci. Srebrnoszary styropian
jestwykorzystywany m.in. do ocieplania budynkéw energo-
oszczednych. Grafitowym styropianem Termo Organiki zostat
ocieplony pierwszy w Polsce dom pasywny z certyfikatem
Instytutu Darmstadt w Smolcu pod Wroctawiem, siedziba
Polskiego Instytutu Budownictwa Pasywnego w Gdansku,
pierwsza w Polsce sportowa hala Pasywna w Stomnikach
0raz pierwszy na swiecie kosciot pasywny w Nowym Targu.
0d 2012 roku dzieki uruchomieniu fabryki chemii budowla-
nej w Pyrzycach w ofercie polskiego producenta znalazty
sie pozostate materiaty potrzebne do wykonania izolacji bu-
dynku. W pyrzyckim zaktadzie produkowane sa: kleje, tynki,
zaprawy, grunty, oraz farby, ktére ze styropianem tworza
kompletny system ociepled $cian zewnetrznych (ETICS).
Termo Organika posiada 5 nowoczesnych fabryk, w ktérych
wytwarzanychjest 60 produktéw doizolacjitermicznej. Q

-|_ ermo Organika to najwigkszy polski producent ptytsty-
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SPOSOB NA KOMFORTOWY DOM

Ocieplenie $cian zewnetrznych budyn-
ku, czyli popularna termomodernizacja,
to najbardziej rozsadna i optacalna in-
westycja remontowo-budowlana. Pro-
fesjonalnie wykonana dobrej jakosci
styropianem gwarantuje oszczednos¢
pieniedzy w sezonie grzewczym, ciepty
dom zim3 i przyjemnie chtodny latem.
Termomodernizacja pozytywnie wpty-
wa na $rodowisko naturalne i jest row-
niez okazja do wizualnego odnowienia
budynku. Na krajowym rynku liderem
technologii ocieplen, niezmiennie od
lat, jest Termo Organika.
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Rosnaca swiadomos¢ inwestorow, klimat z po-
nad pdtrocznym sezonem grzewczym, wysokie
ceny energii 0raz przepisy unijne wymuszajace
energooszczednos$¢ budynkéw powodujg, ze
gataz budownictwa zwiazana z izolacja termicz-
na systematycznie sie rozwija.

Logiczna redukcja strat
Termomodernizacja starych budynkéw oraz
budowa nowych, energooszczednych moze

a1% 31% transport

mieszkalnictwo
' 28% przemyst

Zuzycie energii
w poszczegolnych dziedzinach gospodarki

ZRODLO: NAPE

zredukowac straty energii w budownictwie az
o potowe. Ponad 70% budynkdéw wybudowano
w sposob niepozwalajacy na racjonalne za-
rzagdzanie energia. Zuzywamy ponad dwa razy
wiecej energii na jednostke powierzchni miesz-
kaniowej niz kraje Europy Zachodniej o podob-
nym klimacie. Powoduje to, ze wielokrotnie
przeptacamy za ogrzewanie budynku oraz nie
chronimy $rodowiska naturalnego.

Srednie oplaty za ogrzewanie nieocieplonego
budynku stanowig ponad 50% wszystkich kosz-
tow eksploatacji budynku. Straty energii ciepl-
nej w okoto 1/3 spowodowane s3 przenikaniem
ciepta przez niezabezpieczone termicznie
$ciany. Zimg ciepto ucieka na zewnatrz, a latem
przenika do pomieszczend. Koszty zwiazane
7z utrzymaniem wtasciwej temperatury w domo-
wych pomieszczeniach mozna jednak znaczaco
obnizy¢ przeprowadzajac termomodernizacje.

\

Produkt ,dobry na wszystko”
Najczesciej wybieranym przez Polakdw produk-
tem do izolacji zewnetrznej jest styropian. To
najbardziej ekonomiczny, bezpieczny i najcze-
sciej stosowany materiat izolacyjny. Kiedys tylko
biaty, a dzis, dziekiinnowacjom wprowadzanym
przez Termo Organike, dostepny w czarne kropki
lub grafitowy. Swietnie nadaje sie nie tylko do
ocieplenia $cian, ale réwniez dachéw, podtdg
czy fundamentdéw. Jest uzywany do ocieplania
budynkéw od 1951 roku. Styropian to potoczna
nazwa materiatu uzyskiwanego przez spienianie
granulek polistyrenu. Fachowo proces ten na-
zywa sie ekspandowaniem. Ptyty izolacyjne ze
styropianu charakteryzuja sie wyjatkowo niskim
wspoétczynnikiem przewodnosci cieplnej, wta-
$nie dlatego, ze ich gtownym sktadnikiem jest
powietrze zamkniete w porach tego materiatu.
Przyktadowo, $ciana ocieplona styropianem
DOKOKNCZENIENAS. 34
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Jeden z pierwszych pasywnych budynkéw ocieplony styropianem Termo Organika
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JEDYNY STYROPIAN
W KROPKI

Wygrany proces w sprawie kropek

Walke z podrébkami tocza nie tylko Swiatowi
giganci produkujacy luksusowe produkty. Obec
nie podrabia sie dostownie wszystko, co jest
ponadprzecietne oraz wartosciowe dla klientow.
Przekonata sie o tym rowniez Termo Organika
produkujaca nowatorski, kropkowany styropian
do ocieplert budynkéw. Kropki w styropianie to
zastrzezony przez Termo Organike znak towaro-
wy, odrdzniajacy ptyty najwiekszego producenta
styropianu od zwyktych biatych ptyt dostepnych
na rynku. 0dkad w 2003 roku styropian w krop-
ki stat sie branzowym hitem, na rynek zaczety
trafia¢ réwniez jego podrébki. Firma zostata
zmuszona do prawnej obrony swoich produktow.
W ubiegtym roku sad ogtosit prawomocny wyrok
potwierdzajacy, ze Termo Organika to jedyna
firma, ktéra ma wytaczne prawo do produkdji
i sprzedazy styropianu w kropki na polskim ryn-
ku. Sad apelacyjny w Krakowie nakazat konku-
rencyjnej firmie zaniechania oznaczania swoich
styropianéw kropkami oraz ztozenie przeprosin
w prasie i na stronie internetowej. Sad uznat,
ze kropki to ,renomowane” znaki towarowe
Termo Organiki, co 0znacza silng ochrone prawna
umozliwiajaca firmie w przysztosci sprawne do-
chodzenie swoich praw w walce z podrébkami.Q
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DOKONCZENIEZES. 33 W kropki - Dalmatyiczykiem
0 grubosci 15 cm, chroni przed zimnem réwnie
skutecznie, jak mur o grubo$ci 400 cm. W Polsce
produkuje go kilkadziesiat firm, ale gwarancje
najlepszych parametrow daje tylko kilku produ-
centéw. Pod stata kontrola jakoscijest technolo-
gia produkdji styropianu w Termo Organice.

Jak rozpozna¢ najwyzszq jakos¢

Styropianowe ptyty Termo Organiki tatwo roz-
pozna¢ wsrdd ptytinnych producentdw, wyroz-
niaja sie bowiem czarnymi kropkami, bedacymi
znakiem szczegdlnym produktu gwarantujg-
cego najwyzsza jakosc. Ocieplajac dom gruba
warstwg styropianu Termo Organiki mozna za-
o0szczedzi¢ nawet kilka tysiecy ztotych rocznie.
Warto wiedzie¢, ze styropiany Termo Organiki
nieprzerwanie od 6 lat posiadaja Rekomendacje
Techniczne i Jakos$ci RTQ Instytutu Techniki Bu-
dowlanej. Dokument ten potwierdza wysoka ja-
kos$¢ oraz przydatno$¢ wyrobow Termo Organiki
do zastosowania w budownictwie. Warunkiem
uzyskania i utrzymania Rekomendacji RTQ jest
dobrowolne poddanie sie cyklicznym i nieza-
leznym kontrolom jakosci produktow. Ptyty
styropianowe sg pobierane przez pracownikdw
instytutu losowo z rynku (z hurtowni budowla-
nejlubplacubudowy), a nastepnie szczegdtowo
sprawdzane w laboratoriach notyfikowanego

w Unii Europejskiej instytutu. Od szesciu lat
wszystkie badane produkty z zapasem spetnia-
ja wymagania normy europejskiej. Dodatkowo
styropian Termo Organiki posiada prestizowy
Certyfikat Zgodnosci CE z norma europejska na
wyroby styropianowe, stosowana we wszyst-
kich panstwach Unii Europejskiej.

Nie tylko styropian

Termo Organika dostarcza na rynek Kompletny
System QOcieplen. Jest to zestaw materiatow,
ktéry pozwala na wykonanie optymalnej izolacji
cieplnej budynku. W sktad systemu wchodza
rekomendowane przez Instytut Techniki Budow-
lanej ptyty styropianowe Termo Organiki oraz
kleje, farby, tynki, grunty i siatki. Zastosowanie
kompletnego systemu daje gwarancje, ze po-
szczegolne elementy skfadowe beda prawidto-
wo ze sobg wspotpracowaty. System ocieplen
Termo Organika jest przeznaczony do wykony-
wania izolacji termicznej scian zewnetrznych
(ETICS) zaréwno w budynkach nowo wznoszo-
nych, jak i modernizowanych. Jakos¢ produktow
Termo Organiki jest zastuga wysokich standar-
dow technologicznych oraz wiasnego, rozbu-
dowaneqo i rygorystycznego systemu kontroli
jakosci T0Q (Termo Organika Quality). W kazdej
7z fabryk dziataja laboratoria, ktdérych obstuga
zajmuje sie certyfikowany przez ITB personel.

Przekroj systemu ocieplen typu Optimum

zewnetrzna Sciana budynku

grunt sczepny Termo Organika TO-GS (jeli jest potrzeba)
grunt uniwersalny TO-GU (jesli jest potrzeba)

klej do styropianu Termo Organika TO-KS
plyty styropianowe DALMATYNCZYK fasada
siatka zbrojaca Termo Organika T0-5145
klej uniwersalny Termo Organika T0-KU
grunt sczepny Termo Organika T0-GS

tynk akrylowy Termo Organika TO-TA
tynk dekoracyjny Termo Organika T0-TD

zewnetrzna $ciana budynku

grunt sczepny Termo Organika T0-GS (jesli jest potrzeba)
grunt uniwersalny T0-GU (jesli jest potrzeba)

uniwersalny klej do styropianu T0-KU

ptyty styropianowe TERMONIUM PLUS fasada
siatka zbrojaca Termo Organika T0-5170

klej uniwersalny Termo Organika TO-KU
grunt sczepny Termo Organika T0-GS

tynk silikonowy Termo Organika TO-TS
tynk dekoracyjny Termo Organika T0-TD

SPOLECZNA 3
ODPOWIEDZIALNOS(
BIZNESU

Termo Organika od 2004 roku prowadzi sku-
teczny model generowania pieniedzy na stata
pomoc charytatywna. Prosta metoda przeka-
zywania czesci zysku z jednostkowej sprzedazy
kluczowego produktu firmy - styropianu, za-
pewnia zebranie znaczacej kwoty. Firma wspie-
ratrzy osrodki spoteczne na terenie kraju:

-Dom Dziecka im. Jana Brzechwy w Krakowie,
- 0srodek Rehabilitacyjno-Wychowawczy dla

Dzieciz Uposledzeniem Umystowym w Mielcu,

- Specjalny Osrodek Wychowawczy w Stoku Lackim.

Mecenas sztuki i organizator konkursow
Firma zastyneta jako inicjator konkursu dla
studentow ASP na styropianowa rzezbe Lecha
Watesy. Impreza zorganizowana zostata z okazji
XX rocznicy przyznania pokojowej nagrody No-
bla przywddcy ,Solidarnosci”. Plonem konkursu
byta wystawa prac w Muzeum Solidarnosci na
terenie Stoczni Gdanskiej. W 2009 roku firma
zorganizowata konkurs ,Termo Organika Gaudi
Projekt” na wykonanie artystycznego projektu
fasady, ktory jednoczesnie spetniatby zadanie
termoizolacyjne. Akcja spoteczna promowata
energooszczedne budownictwo oraz mfodych
tworcow zwigzanych gtéwnie z architekturg.
W 2010 roku krakowska firma zorganizowata
ogolnopolski artystyczny konkurs promujacy
mtode talenty ,Sztuka w kropki-Termo Organi-
ka". W jego ramach zorganizowano m.in. aukcje
charytatywna nadestanych prac, z ktérej cat-
kowity dochod zostat przekazany na krakowski
Dom Dzieckaim. Jana Brzechwy.

Uznanie branzy i klientow

Firma w 2014 roku po raz trzeci zdobyta pierw-
sze miejsce w kategorii ,Producencistyropianu"
w ogoélnopolskim programie Konsumencki Lider
Jakosci, zajela tez pierwsze miejsce otrzymujac
7totastatuetke BudowlanejMarkiRoku 2014. Jako
jedynafirmaz branzy, Termo Organika posiada na
wszystkie swoje wyroby prestizowe Rekomen-
dacje Techniczne Instytutu Techniki Budowlanej.
W tym samym roku spotka zyskata takze uznanie
miedzynarodowe i jako jedyna firma z Polski
nalezy do European Manufacturers of Expanded
Polystyrene (EUMEPS) - wptywowej organizacji
7r7€573jacej najwazniejsze stowarzyszenia i pro-
ducentéw styropianu z niemal wszystkich krajow
Unii Europejskiej. Termo Organika od lat zdobywa
nagrody i wyroznienia, m.in. ,Certyfikat Europej-
skiej Gwarancji Najwyzszej Jakosci" czy ,Laureat
Programu Promocji Jakosci" przyznawany przez
Europejska Kapitute Jakoscii Ekologii. |
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MISJA POLSKA STRATOSFERA

System ociepleﬁ przetestowan}f*w stratosferze

W 2014 roku Termo Organika byta gtéwnym
sponsorem Misji Polska Stratosfera, w ramach
ktdrej 3 grudnia 2014 roku piecioosobowa za-
toga Polskiej Stratosfery wpisata sie w historie
Swiatowej aeronautyki i pobita tacznie trzy
rekordy wysokosciowe. Skoczkowie spado-
chronowi wyskoczyli trzyosobowa formacja
7 najwiekszego w Polsce balonu na ogrzane
powietrze z wysokosci 10 600 metréw. Balon
sterowany przez dwoch pilotéw osiagnat re-
kordowy putap ponad 11 000 metréw. Podczas
rekordowego lotu przetestowano takze probki
produktéw wchodzacych w sktad kompletnego

systemu ocieplen. Ekstremalne warunki at-
mosferyczne panujace podczas lotu w zaden
sposob nie zmienity struktury i parametréw
modelowych probek systemu. Termo Organika
poza wsparciem finansowym przygotowata
dla pigcioosobowej zatogi lekkie, specjalnie
zaprojektowane fotele termoizolacyjne. Sty-
ropianowe siedziska zainstalowane w balono-
wym koszu zapewnity wygodna, potsiedzaca
pozycje skoczkow i pilotéw podczas ponadgo-
dzinnego wznoszenia sie balonu na wysokos¢
niemal 11 000 metréw, gdzie temperatura wy-
nosi okoto -54°C. a

Odpowiednio dobrane poszczegdlne sktadniki systemu ocieplen zapewniaja
trwata i solidna termoizolacje, ktéra sprawdzi sie w kazdych - nawet skrajnie

niekorzystnych warunkach.
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Historia wspétpracy

Wspotpraca rozpoczeta sie catkiem niedawno,
bo w 2013 roku, kiedy to Termo Organika byta
na etapie inwestycji zwiazanej z wymiang
parku maszynowego, a doktadniej wozkow
widtowych w obszarze zaktadéw produkcyj-
nych. Sposréd wielu dostawcow oferujacych
wazki widtowe wybrano marke Linde, przed-
stawilismy bowiem rozwiazania najbardziej do-

pasowane do oczekiwan klienta. Najwaz-

niejszym kryterium wyboru byto spetnienie
wszystkich wymagan dotyczacych norm bez-
pieczenstwa, ktérego aspekty s3 dla naszego
klienta niezwykle wazne. Kolejnym wysoko ce-
nionym aspektem przez osoby decydujace w fir-
mie Termo Organika o flocie magazynowej byta
kwestia zapewnienia wysokiego poziomu kom-
fortujazdy i wygody prowadzenia wozka. Nasze
pojazdy wyposazone s3 miedzy innymi w bar-
dzo precyzyjny, oryginalny naped hydrosta-
tyczny Linde, ktéry nie tylko zwieksza komfort
pracy, ale tez wptywa na jej wydajnos¢, a takze

precyzyjny uktad sterowania funkcjami masztu
umozliwiajacy bezpieczne pobieranie tadunku.
Stosowane przez nas rozwiazania przektadaja
sie na niskie koszty zaréwno eksploatacyjne,
jak i poéZniejszego serwisowania. Mozliwe jest
to dzieki matej awaryjnosci naszych pojazdow,
jak i niskiemu wspdtczynnikowi zuzywalnosci
czesci. Zakupione wozki przydzielone zostaty
do pracy w strategicznych obszarach produkgji
oraz w obszarze logistyki zaktadéw. Wyposa-
7ono je w specjalistyczne oprzyrzadowanie
umozliwiajace bezpieczny transport gotowych
produktdéw z linii produkcyjnych do magazyndw.

7 pozycji klienta bardzo istotnym aspektem
wspotpracy z nami jest zapewnienie oraz stata
dostepnos¢ Fabrycznego Serwisu Linde. Obszar
ten takze zostat odpowiednio dostosowany
do indywidualnych potrzeb naszego Partnera.
Warto réwniez wspomnie¢ o systemie Linde
CtrlFleet - aplikacji umozliwiajacej spraw-
ne zarzadzanie flota wozkéw. W ramach tej
ustugi wyznaczone osoby odpowiedzialne za
utrzymanie ruchu w zaktadach produkcyjnych
otrzymuja niezbedne informacje od aplikacji
dziatajacej w systemie online. Wszystko odby-
wa sie czasie rzeczywistym, co przektada sie na

NTACJA PARTNERA

optymalizacje pracy poprzez petniejsze wyko-
rzystanie wozkdw widtowych.

Kompleksowa obstuga naszego Partnera
przetozyta sie na kontynuacje wspotpracy i za-
mowienia dodatkowych pojazdow, ktére zasility
nowoczesny park wozkéw widtowych w firmie
Termo Organika.

Dziekujemy za zaufanie!
Opracowat: Michat Schabowski

Doradca Techniczno-Handlowy
Linde MH Polska o/Sosnowiec
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