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Tymbark - pierwszy samochdd. 1940 r.
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PAS
WCIAZ TRWA

Firma Tymbark istnieje na polskim rynku od
1936 roku. Jestzdecydowanym liderem na rynku

sokow, nektaréw i napojéw niegazowanych

w Polsce oraz jedna z najbardziej znanych pol-
skich marek.

0 duzym potencjale Tymbarku decyduja
przede wszystkim umiejetnosci pracownikéw
i menadzerdéw - zakorzenione w filozofii i kul-
turze spotki - pozwalajace na trafne odczyty-
wanie wyzwan i wykorzystywanie mozliwosci,
ktére posiada firma. Na przestrzeni historii
spotki na tozsamos¢ Tymbarku miaty wptyw
innowacyjnos¢, swoisty kult” jakosci oraz
odpowiedzialnosc¢ ekologiczna i spoteczna.
Soki Tymbarku trafiaja do ponad 30 krajow
na catym swiecie (np.: Niemcy, Szwecja, Da-
nia, Wielka Brytania, Irlandia, Rumunia, Litwa,
totwa, Estonia, Rosja, Biatorus, USA, Kanada).

Tradycja od 1936 roku

Tymbark to malownicza miejscowo$¢ potozona
w Ziemi Limanowskiej w sercu Beskidu Wyspo-
weqgo, U stop Podhala i Tatr. Firma Tymbark umiej-
scowiona jest w przepieknej dolinie otoczonej
malowniczymi wzniesieniami: Zezowem, topie-
niem Wschodnim i Paprocia.

Historia miejscowosci siega XIV wieku. W 1349
roku Krol Kazimierz Wielki, namietny mysliwy,
ktory czesto polowat w pobliskich lasach, zatozyt
tu parafie i erygowat kosciét parafialny. W 1353
roku zostata podpisana przez krola lokacja miasta
na prawie magdeburskim, nazwanego w doku-
mencie Jodtowg Gora. Od tej pierwotnej nazwy
wywodzi sie jej niemiecki odpowiednik - Tan-
nenberg (gdra jodtowa), ktdry z czasem ulegajac
przeksztatceniom stat sie dzisiejsza nazwa
miejscowosci - Tymbark.

Ze wzgledu na ubogie gleby i ostry klimat tutejsi
rolnicy od stuleci zajmowali sie sadownictwem,
ktérego poczatkdw nalezy szukac¢ juz w XVII w.,
kiedy to Dunajcem i Wistg wysytano pierwsze
sliwki do Gdanska. W wieku XIX propagowano
w okolicach Tymbarku sadzenie sadéw wzorem
Tyrolu i innych podalpejskich krain, nalezacych
podobnie jak Galicja do Austrii. Wiadze Galicji
wprowadzity nawet obowiazek sadzenia drzew

Budowa zaktadu
w Tymbarku w 1935 r.

owocowych przez pary zawierajace zwigzek
matzenski. Kazda Mtoda Para sadzita wiec drze-
wko owocowe, ktore jest symbolem sity i uro-
dzaju, a gdy z okazji slubu sadza je nowozency
staje sie znakiem ich silnej wiezi uczuciowej
oraz poczatku wspdlnego zycia. Dlatego tez,
w okolicach Tymbarku z roku na rok przybywato
drzewek owocowych.

Ludzie g6r styng z wyrazistego i mocneqgo chara-
kteru. Ich determinacja sprawita, iz inicjatywa
mtodego inzyniera sadownictwa Jozefa Marka,
ktory marzyt, by gory catej Ziemi Limanowskiej
zakwitty sadami, zaowocowata powstaniem
w Tymbarku w 1936 roku pierwszej na Podhalu
Spotdzielni Owocarskiej.

Po Il wojnie $wiatowej zapat ludzi oddanych
spotdzielczosci sprawit, ze Spoétdzielnia stata
sie jedna z najprezniejszych firm w Polsce.
W 1950 roku zostata upanstwowiona, a w latach
80-tych wtaczona w struktury Iglopolu. Dzieki
niezwyktym staraniom zatogi w 1990 roku firma
odzyskata samodzielnos¢ jako przedsiebiorstwo.
W 1999 roku weszta w sktad Grupy Maspex
Wadowice i odtad pozycja marki Tymbark
7 kazdym rokiem rosnie.

)

L}

Inz. Jozef Marek (w sfodku)
wsrod pracownikéw Tymbarku

Tymbark - stary'sad
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- System zarzadzania PN-1SO 22 000:2006
dotyczy zarzadzania bezpieczenstwem

Tymbark od zawsze byt wiodacym przed-
siebigrstwem pod wzgledem innowacyjnosci
oraz Jednym z wazniejszych osrodkéw postepu
techrficznego. Powstate tu nowe technologie
i profukty pdzniej stosowano w innych przet-
wornlach. Przyktady to chociazby opracowanie
iinstalacja w 1961 roku pierwszej w Polsce stacji
wyparnej do zageszczania sokow z jabtek i owo-
cow kolorowych, opracowanie w 1967 roku przez
inz. Augustyna Rogozinskiego (jako pierwszego
w Polsce) receptury soku z czarnej porzeczki,
wprowadzenie w 2004 roku najnowszej tech-
nologii - aseptycznego rozlewu sokéw i na-
pojow do butelek plastikowych bez uzycia

konserwantéw i sztucznych barwnikow. W 2007
roku Tymbark wprowadzit do sprzedazy eksklu-
zywna linie sokow $wiezych, m.in.: koktajl owo-
cowo-warzywnych z czastkami owocow.

Zaufanie konsumentow

Zaufanie konsumentow zobowiazuje, dlatego
firma nieustannie modernizuje swoje zakfady,

posiada bardzo nowoczesne linie produkcyjne,
kilkuetapowy system kontroli procesu produkgji
i stale inwestuje w pozyskiwanie oraz wdrazanie
najnowoczesniejszych technologii, dzieki ktérym
moze dostarcza¢ konsumentom produkty odpo-
wiadajace najwyzszym standardom jakosciowym.

W zaktadach Tymbarku wdrozone s3 nowoczesne

systemy jakosci:

- System zarzadzania jakoscia zgodny z norma
150 9001:2001 - ktéry umozliwia utrzymywanie
doskonatej jakosci produktdw oraz doskonalenie
wszystkich proceséw zwigzanych z produkcja

w firmie.

7ywnosci HACCP, dzieki ktéremu kontrola

jakosci produktow jest prowadzona

na kazdym etapie wytwarzania produktéw.
Tymbark od 2003 roku nalezy réwniez do DSK
(Dobrowolnego Systemu Kontroli). Zgodnie 7 jego
idea, spdtka sama poddaje kontroli swoje produkty
i deklaruje produkcje zgodna z obowiazujacymi
w Polsce aktami prawnymi oraz z dyrektywami
i standardami przyjetymi w Unii Europejskiej.
Firma deklaruje réwniez state doskonalenie jakosci
wytwarzanych sokow, nektaréw i napojow.

Najwyzszej jakosci surowce
Do produkcji swoich sokéw, nektaréw i napojow

Tymbark uzywa tylko surowcow najwyzszej jakosci
dostarczanych przez najlepszych i sprawdzonych

dostawcow. Wszystkim stawia bardzo wysokie
wymagania, a surowce dostarczane do zaktadu
musza spetnia¢ wysokie wymagania jakosciowe
i s3 zawsze Sscisle kontrolowane. Corocznie
Tymbark skupuje ponad 100 tys. ton owocéw
i warzyw.

Surowce kupowane sg w réznych rejonach Polski,
szczegblnie za$ z terenéw potnocno-wschod-
niej Polski oraz z powiatéw limanowskiego,
nowosadeckiego i myslenickiego tj. najbardziej
czystych ekologicznie rejonéw kraju. Zaréwno
w okolicach Olsztynka, jak i Tymbarku s bardzo
dobre warunki klimatyczne do uprawy wielu ga-
tunkéw owocow i warzyw.

Bociania para w Tymbarku

0d wielu lat do Tymbarku przylatuje para bo-
ciandw - Tymbu$ i Tymcia, ktéra ma swoje gnia-
zdo na kominie zakfadu. Bociany dfugo szukaja
ekologicznie czystego miejsca, ciszy i przyjaznej
atmosfery, w ktérej mogtyby zy¢ i wychowywac
swoje potomstwo. Takie warunki znalazty wias-
nie w zaktadzie w Tymbarku.

Troska i odpowiedzialnos¢ za srodowisko natu-
ralne, od poczatku istnienia firmy Tymbark sa dla
pracownikdw firmy bardzo wazne.

Wszystkie procesy produkcyjne prowadzone s3
tak, aby ingerencja w nature byta jak najmniej-
sza. Wysokie wewnetrzne standardy proeko-
logiczne zgodne s3 z najsurowszymi normami
i przepisami, a czesto nawet bardziej restrykcyjne
od miedzynarodowych standardéw w tym ob-
szarze.

Tymbark stara sie minimalizowa¢ wptyw biz-
nesu na srodowisko naturalne na co dzien
i w kazdym obszarze swojej dziatalnosci. Po-
siada nowoczesna oczyszczalnie $ciekdéw,
w ktérych stosowane sa rozwiazania techno-
logiczne i techniczne najnowszej generacji,
ograniczajace mozliwos¢ oddziatywania oczy-
szczalni na srodowisko. Odpady wytworzone
w procesie produkcji s3 zawsze segregowane
i poddawane procesowi recyklingu.

W ramach odpowiedzialnosci spotecznej spotka
prowadzi réwniez program spoteczny ,Kubu-
siowi Przyjaciele Natury”, ktdry jest skierow-
any do przedszkoli w catej Polsce. Ma on na
celu edukacje najmtodszych w zakresie ochrony
przyrody.

Tymbark uczestniczy ponadto w programie
REKARTON - dobrowolnym porozumieniu na
rzecz rozwoju systemu zbierania i recyklingu

kartonowych opakowan do ptynnej zywnosci.
Jest to pierwsza tego typu akcja w Polsce, nad
kt6ra patronat sprawuje Ministerstwo Srodowiska.
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Produkty w ofercie
Tymbarku nie za-
wierajg sztucz-
nych barwnikéw
ani konserwantow.

Produkty wytwarzane przez firme s3 wysokiej
jakosci, dzigki czemu ciesza sie duzym zau-
faniem kg@gumentdw, jak i handlowcdéw, o czym
$wiadcza, przyznawane kazdego roku liczne
nagrody.

Do najbardziej prestizowych nagrdd, przyznanych
produktom, naleza: Wyréznienie Konkursu Sial
(Miedzynarodowe Targi Spozywcze w Paryzu),
Tytuty Coolbrands, Superbrands oraz Marki God-
nej Zaufania, Godto Promocyjne Teraz Polska,
Tytut Polski Producent Zywnosci, Konsumencki
Znak Jakosci, Laur Konsumenta, Tytut Super-
produkt, Hit Handlu i wiele innych.

Tylko w 2009 roku firma zdobyta tak prestizowe
wyrdznienia jak: Krysztatowe Godto European
Trusted Brands 2009 oraz Superbrand Polska
dla marki Tymbark, tytut Perta Rynku FMCG, Prze-
béj Rynku FMCG dla Kubusia Scool, tytut Towar
Roku dla soku Pomararicza 100% Tymbarku.
Marki Tymbark i Kubus zajmuja réwniez bardzo-
wysokie pozycje w rankingu najbardziej wartoscio-
wych i najcenniejszych polskich marek, przy-
gotowywanym przez magazyn ,Rzeczpospolita”.
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Tymbark to zdecydowany lider na rynku sokéw,
nektaréw i napojéw w Polsce. To takze jedna
7 najbardziej wartosciowych i najlepiej pos-
trzeganych przez konsumentéw marek. Na 100
Polakéw, az 93 dobrze zna Tymbark (Zrédto: GFK,
badania trackingowe, pazdziernik 2009). Produkty
Tymbarku swdj wyjatkowy smak zawdzieczaja
wyselekcjonowanym, dojrzatym owocom, dos-
tarczanym przez najlepszych i sprawdzonych
dostawcow, ktorym sa stawiane wysokie wyma-
gania jakosciowe.

W szerokiej ofercie Tymbarku konsument znaj-
dzie soki 100% bez dodanego cukru, ekskluzywna
linie sokow $wiezych oraz koktajle owocowo-
warzywne z kawatkami owocow, soki 100%
dla dzieci, ktdére posiadaja pozytywna opinie
Instytutu Matki i Dziecka, wody z dodatkiem
soku owocowego, a takze nektary i napoje
o wysublimowanych kompozycjach smakowych.
Na opakowaniach sokow Tymbark jest umiesz-
czony indeks wartosci wskazanego dziennego
spozycia GDA, ustalonych w oparciu o zalecenia
7ywieniowe dla wartosci energetycznej i podsta-
wowych sktadnikéw odzywczych.

Tymbark ma w swojej ofercie réwniez soki Kubus
- wysokiej jakosci 100% soki przecierowe

bez dodatku cukru, przygotowane na bazie
Marchwi Mazurskiej i owocow.

Kubu$ jest liderem w kategorii sokéw przecie-
rowychw Polsce, atakze w Rumunii, Rosji, Butgarii
na Wegrzech i Litwie i totwie oraz wiceliderem
w Czechach i Stowadji.

Kubu$ znany jest: w Butgarii, Rumunii i w Rosji
jako Tedi, w Czechach i Stowacji jako Kubik, a na
Wegrzech jako Kubu. W ofercie Kubusia dostepne
s rowniez: Kubu$ Scool - pyszna porcja owocow
do szkoty, Kubu$ Waterrr - orzezwiajaca woda
7 dodatkiem soku z owocéw oraz Kubus Play
- wyjatkowe i smaczne napoje, ktdre ugasza prag-
nienie dzieci, kochajacych zabawe i aktywnosc.
Produkty w ofercie Tymbarku nie zawieraja
sztucznych barwnikéw ani konserwantéw.
Produkty Tymbarku sg znane w prawie 30 kra-
jach na catym swiecie, m.in.: w Rumunii, Litwie,
totwie, Estonii, Wielkiej Brytanii, Kanadzie, Niem-
czech, Szwedji, Finlandii, Belgii czy Danii.

Tymbark zawsze byt obecny w zyciu lokalnych
srodowisk, aktywnie wspierajac dziatania i ini-
cjatywy na rzecz dzieci i mtodziezy w zakresie
dziatalnosci charytatywnej, rozwoju kultury,
edukacji oraz sportu. Wspotpracuje z Bankami
Zywnosci i w ramach tej wspotpracy przeka-
zuje produkty, ktére nastepnie trafiaja do
réznych fundagji i organizadji, takich jak np.:
domy dziecka.

Tymbark prowadzi réwniez ogélnopolskie
programy spoteczne dla dzieci, w ktérych pro-
muje zdrowy tryb zycia oraz codzienne dbanie
i ochrone $rodowiska. tacznie w programach
dladzieciorganizowanych przez firme wzieto
juz udziat okoto p6t miliona dzieci.

- W programie ,Owoce, warzywa i soki sa na 5”
Tymbark edukuje dzieci w zakresie zdrowej
diety w ramach ogélnoswiatowej inicjatywy
propagujacej spozywanie warzywa i owocow
oraz picie sokéw 5 razy dziennie. Program ten
jest skierowany do uczniéw szkot podsta-
wowych z catej Polski. Jego wspétorga-
nizatorem jest Instytut Zywnosci i Zywienia
(1ZZ) - ogolnopolska niezalezna instytucja
naukowa a honorowy patronat nad progra-
mem objety Kuratoria O$wiaty ze wszyst-
kich wojewddztw oraz Ministerstwo Zdrowia
i Ministerstwo Edukacji Narodowej.

- Tymbark uczestniczy réwniez w kampanii
,5 porcji warzyw, owocoéw lub soku”, ktéra
jest wspotfinansowana ze <$rodkéw Unii

TYMBARK | PREZENTACJA PARTNERA
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Europejskiej. Program ma na celu promowanie
zdrowej diety i zachecenie do spozywania
5 porcji warzyw, owocow i sokéw dziennie.

- Poprzez specjalny ekologiczny program ,Ku-
busiowi Przyjaciele Natury” Tymbark zacheca
dzieci z przedszkoli w catej Polsce do dbania
o srodowisko naturalne. Patronem akji jest Fun-
dacja Partnerstwo dla Srodowiska a patronat
honorowy nad programem objeto Ministerstwo
Srodowiska. Giownym celem teqo programu
jest edukowanie najmtodszych i ksztattowanie
wrazliwosci dzieci na piekno natury.

+ W Turnieju ,Z podwérka na Stadion o Pu-
char Tymbarku” kazde dziecko moze przezy¢
prawdziwe pitkarskie emocje i poczuc sie jak
gwiazda swiatowego formatu. Turniej o Puchar
Tymbarku to najwiekszy w Polsce ogdlnopolski
turniej pitkarski, w kategorii U-10, przeznaczony
dla dziewczat i chtopcow w wieku do lat 10. Co-
rocznie bierze w nim udziat kilkadziesiat tysiecy
dzieci. Gtownym celem Turnieju jest aktywi-
zowanie i edukacja dzieci poprzez sport, a takze
wytanianie pitkarskich indywidualnosci. Patro-
nami honorowymi Turnieju s3: UEFA - Program
Grassroots, Ministerstwo Edukacji Narodowej
oraz Ministerstwo Sportu i Turystyki. Corocznie
uczestnicy Turnieju graja o nagrode gtéwna:
Puchar Tymbarku oraz wyjazd na najwieksze
stadiony Swiata, takie jak: Camp Nou, Wembley,
Santiago Bernabéu, czy stadion San Siro
w Mediolanie.
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Produkty wi\twarzane przez Tymbark s3 szybko dystrybuowane do skle-
poéw miedzy innym dzieki Centrum M-Logistic w Tychach. Jest to jedna
jadglkes7y ch inwestycji w historii Grupy Maspex Wadowice. Dzigki tej in-
westydjifirma moze zaoferowac najwyzszy poziom ustug, poprzez catkowita
automatyzacje procesow, a co za tymidzie, mozliwos¢ indywidualnego przy-
gotowywania dostaw, doskonaty serwis, wysoki standard i jako$¢ obstugi,
a takze doskonata lokalizacje. Centrum M-Logistic dysponuje bardzo nowo-
czesnymi magazynami wysokiego skfadowania z prawie 54 000 miejsc
paletowych, a docelowo liczba ta zwigkszy sie do ponad 80 000. Firma ma
mozliwos¢ wysytania ponad 8 000 palet, przy jednoczesnych dostawach
na poziomie 6 000 palet na dobe. Centrum posiada 27 ramp, w tym 5 ramp
roztadowczych, a czas odbioru z zaktadu produkcyjnego to prawie 220 palet
na godzine.

Tymbark w Grupie Maspex Wadowice

Firma Tymbark w 1999 roku weszta w sktad Grupy Maspex Wadowice, jednej
znajwiekszych firm na rynku spozywczym w Europie Srodkowo-Wschodniej.
Grupa jest zdecydowanym liderem na rynku producentéw sokdw, nektarow
i napojow w Polsce, w Czechach, na Stowagcji, czotowym producentem na
Wegrzech, w Rumunii i Butgarii.

Jest rowniez wiodacym producentem produktéw instant (kawa cappuccino,
kakao, zabielacze w proszku do kawy, herbatki rozpuszczalne) w Europie
Srodkowo-Wschodniej. Maspex to takze lider na rynku makaronéw w Polsce
oraz ich wiodgcy producent w Rumunii.

Firma stawia na niezmienng od lat strategie, czyli na budowe marek, ktore
sq silnie zakorzenione w swiadomosci konsumentéw i realizacje projektow
- akwizydji, ktére moga ja powiekszy¢ i rozbudowac jej oferte produktéow
markowych. Grupa Maspex Wadowice, w ciagu 20 lat obecnosci na rynku,
przeprowadzita 14 akwizydji, w tym 8 za granicg. W 2009 roku poziom przy-
chodéw Grupy Maspex Wadowice osiagnat wysoki poziom 2 433 mln zt. Taki
wynik lokuje firme w czotéwce najwigkszych polskich producentéw branzy
Spozywczej.

Oprdcz Tymbarku i Kubusia najsilniejszymi markami Maspeksu sa: Lubella,
Puchatek, DecoMorreno, Cremona, Mlekotaki, La Festa czy Plusssz.
Sa to zdecydowani liderzy w swoich kategoriach, produkty ktére ciesza
sie ogromnym zaufaniem konsumentow nie tylko w Polsce, ale rowniez
w innych krajach Europy Srodkowo - Wschodniej.
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Transport palet

E-strefa, wézek elektryczny serii 386

Historia wspotpracy
pomiedzy GRUPA MASPEX WADOWICE
i Linde Material Handling

Rozpoczecie wspotpracy pomiedzy Linde,

a Grupa Maspex Wadowice, miato miejsce
dekade temu. Zakup pierwszych maszyn byt
$cisle powiazany z uruchomieniem w Tychach
nowoczesnej fabryki Ekoland w lutym 2000
roku. Pierwsza dostawa wdzkdw rozpoczeta
sie bardzo znanymi wielu klientom woézkami
zasilanymi LPG serii 350 (model H18T o udzwi-
qu 1,8 tony). Stynna juz jakos¢, wydajnosc i
bezawaryjnos¢ wozkéw Linde przyczynita sie
do ulokowania kolejnego duzego zamdwienia
w 2001 roku. Klient zamdwit 16 sztuk wdzkow
H18T serii 350 oraz 2 specjalistyczne wozki
wysokiego sktadowania typu reach truck

- R20N serii 115. Wdzki H18T zostaty zaimple-
mentowane do obstugi catej produkdji oraz
strefy dokowej, natomiast wozki typu R20N s3
odpowiedzialne za obstuge sktadowania palet
w regatach wyjezdnych wysokiego sktadowa-
nia tzw. ,Drive-In".

Sukcesywne powiekszanie floty wézkéw Linde,

jaki i sam dynamiczny rozwoj Grupy Maspex,
ktéra przejmowata i rozwijata takie marki, jak:
Tymbark, Lubella, Kubus, Plusssz, Puchatek,
Caprio czy La Festa zdecydowaty o potrzebie
sprawnej opieki serwisowej nad utrzymaniem
floty wozkéw w ciggtym dziataniu. Dlatego
tez kolejne lata zaowocowaty zacie$nianiem
wspotpracy nie tylko na poziomie zakupowym
przez Grupe Maspex, ale takze w sferze opieki
serwisowej nad posiadanym przez Klienta
parkiem maszyn.

Majac na wzgledzie wage partnera biznesowe-
qgo, jakim jest dla nas Grupa Maspex Wadowice,

kolejnym duzym krokiem w rozwoju wspotpra-
cy byto podpisanie w 2003 roku tzw. umowy
ramowej, dzieki ktérej procedura zamawiania
wozkoéw Linde przez klienta ulegta znacznemu
UProszczeniu i przyspieszeniu.

W samym tylko roku 2003, Linde dostarczyto
do kilku zaktadow rozsianych po catej

Polsce, min. w Tymbarku, Olsztynku, Lublinie,
Wadowicach i Tychach, kolejnych 30 wozkow
widtowych. Wybér tym razem padt takze na
model H18T serii 350. Dodatkowo zastosowa-
nie znalazty elektryczne wdzki magazynowe
Linde typ T20AP znakomicie sprawdzajace sie
przy zatadunkach i roztadunkach samochodéw
dostawczych oraz w strefach kompletadji.
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Wysoka jakos¢, produktywnos¢ i niezawodnos¢
wozkéw Linde z jednej strony oraz zakres obstugi
serwisowej, jaka zostat ,0toczony” nasz Partner
z drugiej-a mowa tu m.in. o kwalifikacjach
technikdw serwisu, wyposazeniu technicznym
samochodéw serwisowych, dostepnos¢ czesdi,
szybkosc¢ reakdjiitd. - spotkaty sie z duzym
uznaniem, dlatego tez w nastepnych latach flota
wozkowa powiekszata sie zarowno o modele
znane ijuz sprawdzone w dziataniu, ale takze

0 nowe wozki magazynowe L14AP, R16HD, wozki
elektryczne czotowe E14, E16C, E18PH, E25S oraz
wozki zasilane LPG H14T, H16T, H25T. Smiato
mozna stwierdzi¢, ze w catej Grupie Maspex
pracuje praktycznie wiekszos¢ oferowanych
przez Linde modeli wozkdw.

Wszystkie fabryki Grupy Maspex Wadowice cha-
rakteryzuje dbato$¢ o przestrzeganie najwyzszych
standardow jakosci, bezpieczenistwa i ergonomii
pracy, co w potaczeniu z cechami, jakie chara-
kteryzuja wozki marki Linde pozwala klientowi

na wymierne korzysci z uzytkowania wtasnie
tych charakterystycznych pojazdéw w kolorze
czerwieni.

Gteboko wierzymy, ze wybor Linde jako dostawcy
zar6wno wozkdéw jak i ustug serwisowych (warto
jeszcze raz podkresli¢, ze nasza wspotpraca trwa
juz 10 lat), przyczynit sie do szeroko rozumianego
rozwoju potencjatu naszego Partnera.
Podsumowujac musimy doda¢, ze tym bardziej
mito nam gdy siegamy po produkty Grupy Maspex
Wadowice wiedzac, ze mamy swoéj maty udziat
we wszystkich procesach naszego Partnera
pozwalajacych na wyprodukowanie i dostarczenie
gotowego produktu do sklepow.

Z niecierpliwoscig czekamy na kolejne projekty
logistyczne. Deklarujemy gotowos¢ wspétdziata-
nia w zakresie ich realizadji i jak zwykle dotozymy
wszelkich staran, aby wspotpraca ta nadal rozwi-
jata sie z korzyscia dla obu stron.

Zespot Linde, jak zawsze, pozostaje do ustug!

Opracowat:
Sebastian Krawczyk
Dyrektor Oddziatu Linde MH Polska w Sosnowcu
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